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4 MNiniciou suas atividades em
2005 com uma proposta um tan-
to inovadora, exemplificada pelo
mote da empresa: “Vocé navega,
a gente paga”. Desde o inicio des-
tacou-se dos demais provedores de
acesso discado por recompensar seus
clientes com créditos (chamados de
oros) que podem ser trocados por
minutos em celulares pré-pagos ou
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acesso gratuito,

E]]] 2007, a C“]PICSH ﬂnllncioll
um crescimento de 50% no nime-
1o de clientes, ¢ inaugurou a oferta
de novos servicos a seus clientes,
através da criagio de novas parce-
rias. No lado da T, as vantagens
do investimento em Software Livre
e de Cadigo Aberto se mostraram
fundamentais, especialmente no uso
davirtualizagiio para provimento de
servigos aos clientes.

A Linux Magazine entrevistou
o diretor de marketing e produtos
da Orolix, Jodo Pedro Serra, para
entender o modelo de negéeios da
empresa e sua visio de mercado.

Linux Magazine» Provedores gratui-
los jd sdo comuns, mas pagar ao
cliente para que ele use seu servico
ndo € uma prdtica muito difundida.
Como funciona o modelo de negé-
cios da Orolix?

Jodo Pedro Serra» Pela lei, a opera-
dora beneficiada com a origem da

operadora responsivel pelo térmi-
no da chamada. Por exemplo, uma
chamada discada de um aparelho
de uma operadora para um nime-
ro de outra faz com que parte do
valor pago pelo consumidor & pri-
meira seja repassado por esta para
a segunda.

Por convergir um grande volume
de ligagdes para suas operadoras par-
ceiras, a Orolix recebe um incentivo
por isso. Esse incentivo é pago pelo
repasse de parte da TU-RL, (Tarifa
de Uso de Rede Local) recebida pe-
las parceiras.

Fm vez de investir o dinheiro em
marketing e campanhas, a Orolix
repassa 50% da receita advinda das
chamadas de seus usudrios para os
préprios usudrios, como incentivo
ao multilevel marketing (marketing
viral). Além disso, usudrios que na-
vegam recebem uma participagio,
e aqueles que convidam outros usu-
drios também ganham 20% do ren-
dimento destes.

fti e linuxmagazine







